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50 nuances de faux
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Fake News -
Infox

¶«Fausse nouvelle lancée en connaissance de cause dans le champ 
médiatique» (Pascal Froissart, Univ. Paris 8)

Imite un contenu journalistique 

¶Canular(le Gorafi, Nordpresse, etc.)

¶Piège à clics pour engranger des revenus (les sites de fake news 
génèrent plus de 235 millions de dollars en publicité chaque année)

¶Propagande, manipulation à visée politique

Elsa Jaubert ɀERLIS EA 4254 - Unicaen -ɀCreative Commons: Attribution ɀÐÁÓ ÄȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ 
commerciale (CC BY-NC)



Notions 
connexes

¶DésinformationЂ ÄÉÆÆÕÓÉÏÎ ÉÎÔÅÎÔÉÏÎÎÅÌÌÅ ÄȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ 
délibérément fausses

¶Mésinformation = diffusion non intentionnelle de ces 
informations

¶PropagandeЂ ÔÅÎÔÁÔÉÖÅ ÏÒÇÁÎÉÓïÅ ÅÔ ÄïÌÉÂïÒïÅ ÄȭÉÎÆÌÕÅÎÃÅÒ 
ÌȭÏÐÉÎÉÏÎet la conduite de la société de telle sorte que les 
personnes adoptentune opinion et une conduite déterminée: 
ÉÍÐÌÉÑÕÅ ÌÁ ÄïÆÅÎÓÅ ÄȭÕÎÅ ÖÉÓÉÏÎ ÄÕ ÍÏÎÄÅ ÁÌÔÅÒÎÁÔÉÖÅ

¶-ÁÎÉÐÕÌÁÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ (plus large): nombreux procédés 
ÑÕÉ ÎȭÉÍÐÌÉÑÕÅÎÔ ÐÁÓ ÎïÃÅÓÓÁÉÒÅÍÅÎÔ ÕÎÅ ÄÉÃÈÏÔÏÍÉÅ ÅÎÔÒÅ ÌÅ ÖÒÁÉ 
et le faux. On cherche simplement à produire un effet.
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Post-vérité

¶«post-truth »: adjectif qui qualifie des circonstances dans 
ÌÅÓÑÕÅÌÌÅÓ ÌÅÓ ÆÁÉÔÓ ÏÂÊÅÃÔÉÆÓ ÏÎÔ ÍÏÉÎÓ ÄȭÉÎÆÌÕÅÎÃÅ ÐÏÕÒ ÍÏÄÅÌÅÒ 
ÌȭÏÐÉÎÉÏÎ ÐÕÂÌÉÑÕÅ ÑÕÅ ÌÅÓ ÁÐÐÅÌÓ Û ÌȭïÍÏÔÉÏÎ ÅÔ ÁÕØ ÏÐÉÎÉÏÎÓ 
personnelles.

¶la vérité est devenue secondaire dans la construction des opinions

¶«Trump ne ment pas, il se fout de la vérité»

¶,Á ÑÕÅÓÔÉÏÎ ÎȭÅÓÔ ÐÌÕÓ ÃÅÌÌÅ ÄÕ ÖÒÁÉ ÏÕ ÄÕ ÆÁÕØ ÍÁÉÓ ÄÅ ÌȭÅÆÆÉÃÁÃÉÔï 
ÄÅ ÌȭïÎÏÎÃïȡ ÑÕÅÌÌÅ ÅÓÔ ÓÁ ÆÏÎÃÔÉÏÎȟ Û ÑÕÏÉ sert-il? Remplit-il 
efficacement cette fonction?
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Complotisme

¶2ÉÅÎ ÎȭÅÓÔ ÄĮ ÁÕ ÈÁÓÁÒÄȟ ÔÏÕÔ ÅÓÔ ÌÅ ÒïÓÕÌÔÁÔ ÄȭÕÎ ÐÌÁÎ ɉÐÅÒÆÉÄÅɊ

¶2ÉÅÎ ÎȭÅÓÔ ÔÅÌ ÑÕȭÉÌ Ù ÐÁÒÁÿÔ, les apparences sont trompeuses

¶Tout est lié

¶Intentionnalité, secret, dualisme Bien / Mal: un petit groupe 
ÄȭÉÎÄÉÖÉÄÕÓ ÍÁÌ ÉÎÔÅÎÔÉÏÎÎïÓ ïÌÁÂÏÒÅÎÔ ÕÎ ÐÌÁÎ ÅÔ ÁÇÉÓÓÅÎÔ ÅÎ 
secret pour son accomplissement

¶ «Les complots existent, pas LE complot»: les complots 
réels sont beaucoup plus limités dans le temps et les objectifs que 
les complots imaginaires
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Attention 
instrumentalisation!

¶Concepts utilisés pour disqualifier les opposants, au risque de leur 
ÆÁÉÒÅ ÐÅÒÄÒÅ ÌÅÕÒ ÓÅÎÓ ÅÔ ÄȭÁÐÐÏÒÔÅÒ ÄÅ ÌȭÅÁÕ ÁÕ ÍÏÕÌÉÎ

¶Utilisé par Trump pour discréditer ses adversaires, par les régimes 
autoritaires pour combattre la liberté de la presse (Égypte, 
Turquie)

Ą2ÅÓÔÅÒ ÖÉÇÉÌÁÎÔ ÄÁÎÓ ÌȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ ÄÅ ÃÅÓ ÔÅÒÍÅÓ

Elsa Jaubert ɀERLIS EA 4254 - Unicaen -ɀCreative Commons: Attribution ɀÐÁÓ ÄȭÕÔÉÌÉÓÁÔÉÏÎ 
commerciale (CC BY-NC)



Des phénomènes 
presque aussi vieux que 
les sociétés humaines
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La longue 
histoire du 
faux 

¶%ØÅÍÐÌÅÓ ÄÁÎÓ Ìȭ!ÎÔÉÑÕÉÔïȡ 0ÌÁÔÏÎ ÃÏÎÔÒÅ ÌÅÓ ÓÏÐÈÉÓÔÅÓȟ ÌÁ 
connaissance (epistéméɊ ÃÏÎÔÒÅ ÌȭÏÐÉÎÉÏÎ ɉdoxa), vérité contre 
conviction

¶!Õ 86)Å ÓÉîÃÌÅ ɉÓÏÎÎÅÔÓ ÃÁÌÏÍÎÉÅÕØ ÄÅ Ìȭ!ÒïÔÉÎɊ

¶)ÎÖÅÎÔÉÏÎ ÄÅ ÌȭÉÍÐÒÉÍÅÒÉÅ Ђ ÒÅÐÒÏÄÕÃÔÉÏÎ ÅÔ ÄÉÆÆÕÓÉÏÎ

¶Au XVIIIe siècle (pamphlets) 

¶Après la Révolution française (mythe du complot maçonnique, 
auquel on associe ensuite les Juifs début XIXe)

¶Les Protocoles des sages de Sion (1903)

¶Pendant la Première Guerre mondiale (propagande et «bourrage 
de crâne»)

¶Site Hoaxbusterfondé 1999
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Tordre le cou à 
quelques idées 
reçues

¶Les infox les plus partagées concernent la santé, et non la 
politique ou la société

¶Les jeunes ne sont pas les plus naïfs: les plus de 65 ans partagent 
έ ÆÏÉÓ ÐÌÕÓ ÄȭÉÎÆÏØ ÑÕÅ ÌÅÓ ÍÏÉÎÓ ÄÅ ΨΫ ÁÎÓ

¶La plupart des infox de propagande organisée visent à dissuader
de faire quelque chose, décourager, désorienter, semer le trouble
plutôt que de pousser à une action

¶Elles ne se traduisent pas de façon directe dans les urnes

ĄNe pas céder à la panique!
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ȣ ÄÁÎÓ ÌÅÓ ÈÁÂÉÔÓ ÎÅÕÆÓ 
du numérique
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Aspects 
techniques

Médias sociaux

¶Massification (début 2020, Facebook = 2,45 milliards d'utilisateurs 
actifs/mois dans le monde, 35 millions en France et 1,56 
milliard/jour dans le monde, 27 millions en France).

¶Vitesse de propagation (accélérateurs de contenus) et 
automatisation (bots)

¶!ÂÁÉÓÓÅÍÅÎÔ ÄÕ ÃÏĮÔ ÄȭÅÎÔÒïÅ ÄÁÎÓ ÌȭÅÓÐÁÃÅ ÐÕÂÌÉÃ ÁÖÅÃ ÌÁ 
disparition des gate-keepers

¶Plus de contrôle a priori, mais une modération a posteriori

PerfectionnementÄÅÓ ÔÅÃÈÎÉÑÕÅÓ ÅÔ ÆÁÃÉÌÉÔï ÄÅ ÍÉÓÅ ÅÎ ĞÕÖÒÅ 

¶DeepFake Newsou infox approfondies (image, vidéo, audio)

¶ÇïÎïÒÁÔÅÕÒÓ ÁÕÔÏÍÁÔÉÑÕÅÓ ÄȭÉÎÆÏØȟ ÄÅ ÍîÍÅÓȟ ÅÔÃȢ 
(http://hepwori.github.io/execorder/ou encore
https://www.breakyourownnews.com/; ZAO, etc.
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OÔÕÄÅ ÄÅ ÌÁ ÄÉÆÆÕÓÉÏÎ ÄȭÕÎÅ ÉÎÆÏØ ÃÏÎÃÅÒÎÁÎÔ ÕÎ ÒÁÐÐÏÒÔ ÃÌÁÓÓÉÆÉï ÑÕÉ ÉÎÃÒÉÍÉÎÅÒÁÉÔ ÌȭÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÔÉÏÎ /ÂÁÍÁ ÅÔ ÌÅÓ 
$ïÍÏÃÒÁÔÅÓ ÅÔ ÄÉÓÃÒïÄÉÔÅÒÁÉÔ ÌȭÅÎÑÕðÔÅ ÄÕ procureur Mueller sur ÌÅÓ ÉÎÇïÒÅÎÃÅÓ ÒÕÓÓÅÓ ÌÏÒÓ ÄÅ ÌȭïÌÅÃÔÉÏÎ ÄÅ ΨΦΧάȢ



Aspects 
pratiques

Info permanente 24h/24, 7j/7 

¶!ÂÏÌÉÔÉÏÎ ÄÕ ÒÙÔÈÍÅ ÄÅ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ Ͻ ÐÒÅÓÓÉÏÎ ÐÅÒÍÁÎÅÎÔÅ 

¶4ÅÍÐÏÒÁÌÉÔï ÄÅ ÌȭÉÍÍïÄÉÁÔÅÔï ÑÕÉ ÒÅÎÄ ÄÉÆÆÉÃÉÌÅ ÌÅ ÔÅÍÐÓ ÄÅ ÌÁ 
vérification, de la réflexion, de la mise en perspective 

¶Phénomène de boucle et appauvrissement du contenu

¶-ïÄÉÁÓ ÓÏÃÉÁÕØ Ђ ΧîÒÅ ÓÏÕÒÃÅ ÄȭÉÎÆÏ ÄÅÓ ÊÅÕÎÅÓ

Modèle économique des médias sociaux

¶Gratuité contre données et publicité

¶OÃÏÎÏÍÉÅ ÄÅ ÌȭÁÔÔÅÎÔÉÏÎȡ ÄÅÓÉÇÎ ÑÕÉ ÅÎÃÏÕÒÁÇÅ ÌÁ ÒïÁÃÔÉÖÉÔï ÅÔ 
ÌȭÈÙÐÅÒÁÃÔÉÖÉÔï ÎÕÍïÒÉÑÕÅ ɉȺÌȭÅÎÇÁÇÅÍÅÎÔ»)

¶Algorithmes = filtres qui ne privilégient ni la qualité 
ÐÒÏÆÅÓÓÉÏÎÎÅÌÌÅ ÎÉ ÌÁ ÐÌÕÒÁÌÉÔï ÄÅ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ɉblack box)

¶Les fausses nouvelles se propagent plus vite que les vraies

¶Mises en concurrence avec tous les autres contenus, les 
informations «sérieusesȻ ÎÅ ÆÏÎÔ ÐÁÓ ÌÅ ÐÏÉÄÓ ÄÁÎÓ Ìȭéconomie de 
ÌȭÁÔÔÅÎÔÉÏÎ 
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Aspects 
culturels

0ÒÉÎÃÉÐÅ ÌÉÂïÒÁÌ ÄïÍÏÃÒÁÔÉÑÕÅ ÈÏÒÉÚÏÎÔÁÌ Äȭ)ÎÔÅÒÎÅÔ

¶OÇÁÌÉÔÁÒÉÓÍÅ ïÔÅÎÄÕ Û ÌÁ ÃÏÎÎÁÉÓÓÁÎÃÅȟ ÒÅÍÉÓÅ ÅÎ ÃÁÕÓÅ ÄÅ ÌȭÁÕÔÏÒÉÔï 
ÅÔ ÄÅ ÌȭÅØÐÅÒÔÉÓÅȡ ÌÅ ÐÏÉÄÓ ÄÅ ÌÁ ÐÁÒÏÌÅ ÎȭÅÓÔ ÐÌÕÓ ÌÉï ÁÕ ÓÔÁÔÕÔ ɉÓÏÉÔ ÍÉÓÅ 
sur le même plan - Wikipédia, soit liée à la popularité ɀinfluenceurs)

¶!ÂÓÅÎÃÅ ÄÅ ÈÉïÒÁÒÃÈÉÅ ÄȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ ÔÏÕÔÅÓ ÉÎÔïÇÒïÅÓ ÁÕ ÍðÍÅ ÆÉÌ 
ÄȭÁÃÔÕÁÌÉÔï ɉÅÔ ÁÖÅÃ ÌÁ ÍðÍÅ ÐÒïÓÅÎÔÁÔÉÏÎ ÇÒÁÐÈÉÑÕÅȟ ÓÏÕÒÃÅ ÄÅ 
confusion)

¶Dimension identitaire du partage des informations sur les médias 
sociauxȡ ÖÁÌÅÕÒ ÄȭÅØÐÒÅÓÓÉÏÎȟ ÄȭÁÆÆÉÒÍÁÔÉÏÎ ÄÅ ÓÅÓ ÏÐÉÎÉÏÎÓ ÐÌÕÓ ÑÕÅ 
valeur de véracité.  

¶Narcissisme exacerbé

Crise de confiance généralisée dans les institutions

¶$ïÆÉÁÎÃÅ ÅÎÖÅÒÓ ÌÅÓ ÍïÄÉÁÓ ÔÒÁÄÉÔÉÏÎÎÅÌÓȡ ÄÉÆÆÕÓÉÏÎ ÄȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎÓ 
alternatives = geste citoyen
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Infographie Le Figaro



Conséquences

¶Les infox ont un pouvoir de «ÍÉÓÅ Û ÌȭÁÇÅÎÄÁ» (Romain Badouard,  
ÃÏÎÔÒÉÂÕÅÎÔ Û ïÍÏÔÉÏÎÁÌÉÓÅÒ ÌÅÓ ÅÓÐÒÉÔÓ ÅÔ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎȟ Û ÐÏÌÁÒÉÓÅÒ ÌÅÓ 
débats, ce qui sape le principe de la discussion rationnelle 
ÃÏÎÔÒÁÄÉÃÔÏÉÒÅ ÉÎÄÉÓÐÅÎÓÁÂÌÅ Û ÌȭÅØÅÒÃÉÃÅ ÄÅ ÌÁ ÄïÍÏÃÒÁÔÉÅ 

¶%ÌÌÅÓ ÄÉÓÃÒïÄÉÔÅÎÔ ÌÁ ÎÏÔÉÏÎ ÍðÍÅ ÄȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎȟ ÓîÍÅÎÔ ÌÅ ÄÏÕÔÅ ÅÔ ÌÁ 
confusion

¶«Quand tout le monde vous ment en permanence, le résultat n'est pas 
que vous croyez ces mensonges, mais que plus personne ne croit plus 
rien. Un peuple qui ne peut plus rien croire ne peut se faire une opinion. Il 
est privé non seulement de sa capacité d'agir mais aussi de sa capacité 
de penser et de juger. Et avec un tel peuple vous pouvez faire ce qu'il 
vous plaît.» (Hannah Arendt, entretien sur le totalitarisme, 1974)

¶Risque du World Wide Fake = emballement spéculatif autour d'une 
industrie publicitaire de la falsification et de l'altération + 
effondrement de notre capacité collective à faire société dans un 
espace public commun. (Olivier Ertzscheid)

¶«La post-ÖïÒÉÔïȟ ÃȭÅÓÔ ÌÅ ÐÒï-fascisme» (Timothy Snyder)
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Comment en parler 
pour les faire reculer?
Pratiques informationnelles et biais cognitifs
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Penser les 
distinctions

¶,ȭÁÃÃîÓÛ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÎȭÅÓÔ ÐÁÓ ÌÁ compréhensionde 
ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ

¶Sur Internet, ÌȭÁÃÃÅÓÓÉÂÉÌÉÔïÎȭÅÓÔ ÐÁÓ ÌÁ visibilité

¶InformerÎȭÅÓÔ ÐÁÓ communiquer: «,ȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÃȭÅÓÔ ÌÅ 
ÍÅÓÓÁÇÅȟ ÌÁ ÃÏÍÍÕÎÉÃÁÔÉÏÎ ÃȭÅÓÔ ÌÁ ÒÅÌÁÔÉÏÎȢ» (Dominique 
7ÏÌÔÏÎɊȢ #ÏÍÍÕÎÉÃÁÔÉÏÎ Ђ *ȭÁÉ ÑÕÅÌÑÕÅ ÃÈÏÓÅ Û ÄÉÒÅȟ ÊÅ ÄÏÉÓ 
ÍȭÁÓÓÕÒÅÒ ÑÕÅ ÌȭÁÕÔÒÅ ÌÅ ÒÅëÏÉÖÅȟ ÁÐÒîÓ ÉÌ ÄÏÉÔ ÌÅ ÃÏÍÐÒÅÎÄÒÅȟ 
éventuellement y répondre.

¶,ȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎȟ ÃÅ ÎÅ ÓÏÎÔ ÐÁÓ Ⱥles faits» mais le récit qui en est 
fait.
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Reconnaître la 
puissance de 
séduction du 
faux

¶,ÅÓ ÊÅÕÎÅÓ ÓÏÎÔ ÐÌÕÓ ÐÅÒÍïÁÂÌÅÓ Û ÌȭÉÍÁÇÉÎÁÉÒÅ ÃÏÍÐÌÏÔÉÓÔÅ

Rationalité des thèses complotistes

¶Mille-feuille argumentatif

¶Pensée téléologique (la conclusion précède la démonstration, 
sélection des faits en fonction des intérêts)

Effet de dévoilement

¶Caractère frappant, spectaculaire: «ÓÏÕÄÁÉÎȟ ÔÏÕÔ ÓȭÅØÐÌÉÑÕÅ»

¶3ÁÔÉÓÆÁÃÔÉÏÎ ÄÅ ÎÅ ÐÁÓ ðÔÒÅ ÄÕÐÅȟ ÓÅÎÔÉÍÅÎÔ ÇÒÁÔÉÆÉÁÎÔ ÄȭðÔÒÅ ÕÎÅ 
ÓÏÒÔÅ ÄȭïÌÕ ÑÕÉ ÓÏÒÔ ÄÕ ÔÒÏÕÐÅÁÕ

¶Rassurant: ordonne le chaos, rationnalise le hasard, donne de la 
ÃÏÈïÒÅÎÃÅ Û ÄÅÓ ÆÁÉÔÓ ÑÕÉ ÎȭÅÎ ÁÖÁÉÅÎÔ ÐÁÓ ÊÕÓÑÕÅ ÌÛȟ ÎïÇÁÔÉÏÎ ÄÕ 
ÒïÅÌ ÃÏÍÐÌÅØÅ ÁÕ ÐÒÏÆÉÔ ÄȭÕÎÅ ÃÁÕÓÅ ÕÎÉÑÕÅ

Ą «ÁÖÏÉÒ ÄÅÓ ÒÁÉÓÏÎÓ ÄÅ ÃÒÏÉÒÅ ÎÅ ÓÉÇÎÉÆÉÅ ÐÁÓ ÑÕÅ ÌȭÏÎ Á ÒÁÉÓÏÎ ÄÅ 
croire» (Gérald Bronner)
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Se sensibiliser 
aux biais 
cognitifs

Paresse intellectuelle naturelle

¶système 1 (rapide, inconscient, automatique, peut être fautif)

¶système 2 (lent, coûteux, analytique, plus sûr) 

Biais cognitifs divers

¶biais de confirmation, confusion corrélation et causalité, taille de 
ÌȭïÃÈÁÎÔÉÌÌÏÎÎÁÇÅȟ ÈÁÓÁÒÄȟ ÐÒÏÐÏÒÔÉÏÎÎÁÌÉÔïȟ ÄÉÖÉÓÉÏÎȟ ÅÆÆÅÔ ÒÝÔÅÁÕȟ 
«effet gourou», etc.

ĄApprendre à douter de ses réactions instinctives. Si un élément 
ÄȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÖÏÕÓ ÆÝÃÈÅ ÔÅÒÒÉÂÌÅÍÅÎÔ ÏÕ ÖÏÕÓ ÒÁÖÉÔ ɉÃÁÒ ÉÌ 
réaffirme votre point de vue), réexaminez-le.

ĄMultiplier les exercices pour dévoiler les biais, reconnaître les 
situations dans les lesquelles les intuitions peuvent être 
trompeuses, etc.
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Interroger ses 
croyances et 
ses usages

Ą «Comment le savez-vous et pourquoi le croyez-vous?», quels 
mécanismes vous poussent à donner du crédit à une information 
et comment cette information a-t-elle été produite?

Ą «Comment cherchez-vous vos informations?», quels termes 
utilisez-vous, quelles sources? 

Å« Internet ne vous dit pas ce que vous avez besoin de savoir, il vous 
donnera toujours la réponse que vous êtes venu chercher» (Tom 
Nichols)
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Connaître la 
méthode 
scientifique

¶,Å ÄÏÕÔÅ ÄÏÉÔ ÓȭÁÃÃÏÍÐÁÇÎÅÒ ÄȭÕÎ ÄÅÖÏÉÒ ÄÅ ÍïÔÈÏÄÅ ÐÏÕÒ ÎÅ ÐÁÓ 
sombrer dans le nihilisme

¶2ïÇÉÍÅ ÄȭÁÄÍÉÎÉÓÔÒÁÔÉÏÎ ÄÅ ÌÁ ÐÒÅÕÖÅȡ ÃÏÍÍÅÎÔ ÌÅÓ ÈÙÐÏÔÈîÓÅÓ 
scientifiques sont-elles validées (reproductibilité des résultats, 
double aveugle, évaluation par les pairs, etc.)?

¶Processus valables aussi pour les sciences humaines

¶2ïÐïÔÅÒ ÕÎÅ ÏÐÉÎÉÏÎ ÎȭÅÎ ÆÁÉÔ ÐÁÓ ÕÎÅ ÖïÒÉÔï ÓÃÉÅÎÔÉÆÉÑÕÅ

¶«,Á ÓÃÉÅÎÃÅ Á ÄÅÓ ÄÒÏÉÔÓ ÑÕȭÉÌ ÆÁÕÔ ÆÅÒÍÅÍÅÎÔ ÒÅÆÕÓÅÒ Û 
ÌȭÉÇÎÏÒÁÎÃÅ» (Jacques Julliard)
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Connaître la 
méthode 
journalistique

¶#ÏÍÍÅÎÔ ÌȭÉÎÆÏÒÍÁÔÉÏÎ ÊÏÕÒÎÁÌÉÓÔÉÑÕÅ ÅÓÔ-elle produite?

¶.ÏÔÉÏÎ ÄȭÉÎÄïÐÅÎÄÁÎÃÅ ïÄÉÔÏÒÉÁÌÅ 

¶La charte de déontologie

¶Loi et régulation

¶Changement progressif de modèle des médias en ligne (paywalls: 
abonnement, offre de qualité et personnalisée pour créer de la 
valeur)
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Promesses et 
limites du fact-
checking

¶Ne touche pas les personnes actives et convaincues

¶3ȭÁÄÒÅÓÓÅ ÅÎ ÒïÁÌÉÔï ÁÕ ÐÕÂÌÉÃ Ⱥpassif», observateur des 
conversations

¶,ÅÓ ÅÆÆÏÒÔÓ ÄÅ ÄïÎïÇÁÔÉÏÎ ÓÏÎÔ ÄÅÓ ÐÒÅÕÖÅÓ ÄÅ ÌȭÅØÉÓÔÅÎÃÅ ÄȭÕÎ 
complot. Plus vous niez / contestez, plus les croyances sont 
renforcées.

¶«Croyez-moi, ce que vous croyez est faux»: en vertu de quelle 
ÁÕÔÏÒÉÔïȩ Ͻ ÌÉÂÅÒÔï ÄÅ ÃÏÎÓÃÉÅÎÃÅȟ ÄȭÏÐÉÎÉÏÎȟ ÄȭÅØÐÒÅÓÓÉÏÎȢ
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Boîte à outils 
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Trucs et 
astuces

¶Méfiez-vous des titresaccrocheurs(majuscules, points 
ÄȭÅØÃÌÁÍÁÔÉÏÎȟ ÁÆÆÉÒÍÁÔÉÏÎÓ ÉÎÖÒÁÉÓÅÍÂÌÁÂÌÅÓɊȢ

¶1ÕÅÌÌÅ ÅÓÔ ÌÁ ÓÏÕÒÃÅ ÄÅ ÌȭÁÃÔÕÁÌÉÔïȩun site parodique?de 
divertissement?ÄȭÉÎÆÏ?aller sur la section «en savoir plus» ou «à 
propos» du site pour le savoir.

¶Comment est construite cette actualité?noms de lieux, dates, 
noms propres?Ces éléments sont-ils cohérents?Faire une 
recherche à partir de ces éléments.

¶1ÕÅÌÓ ïÌïÍÅÎÔÓ ÁÃÃÏÍÐÁÇÎÅÎÔ ÌȭÁÃÔÕÁÌÉÔïȩImage, vidéo?

¶Qui parle ou diffuse le message: une source officielle 
ɉÇÏÕÖÅÒÎÅÍÅÎÔȟ ÐÏÌÉÃÅȟ ÇÅÎÄÁÒÍÅÒÉÅȟ ÐÏÍÐÉÅÒÓȣɊ?Si la personne 
ÄïÃÌÁÒÅ ðÔÒÅ ÔïÍÏÉÎ ÄȭÕÎ ïÖïÎÅÍÅÎÔȟ ÖïÒÉÆÉÅÚ ÑÕȭÅÌÌÅ ÓÅ 
trouveréellement sur place. Recoupez avec des sources officielles. 
Attention aux vidéos de témoins secondaires, (informations 
indirectes).
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https://www.20minutes.fr/societe/2131427-20170912-irma-non-ouragan-saint-martin-fait-1000-morts
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¶%ØÁÍÉÎÅÚ Ìȭ52,Ȣ$Å ÎÏÍÂÒÅÕØ ÓÉÔÅÓ ÄȭÉÎÆÏØ ÉÍÉÔÅÎÔ ÄÅ ÖÒÁÉÅÓ 
ÓÏÕÒÃÅÓ ÄȭÁÃÔÕÁÌÉÔï ÁÖÅÃ ÄÅ ÌïÇîÒÅÓ ÍÏÄÉÆÉÃÁÔÉÏÎÓ ÄÅ Ìȭ52, Ą

ÃÏÍÐÁÒÅÒ Ìȭ52, ÁÕØ ÓÏÕÒÃÅÓ ÒÅÃÏÎÎÕÅÓȢ

¶Faites attention aux mises en forme inhabituelles (fautes 
ÄȭÏÒÔÈÏÇÒÁÐÈÅȟ ÐÒïÓÅÎÔÁÔÉÏÎ ÉÎÃÏÈïÒÅÎÔÅɊ

¶Tapez les mots-clefs dans un moteur de recherche.,ȭÁÃÔÕÁÌÉÔï 
est-t-elle relayée par plusieurs sources de confiance? Idem pour 
une citation.

¶Utilisez la fonction «période personnalisée» pour remonter dans 
le temps.

¶Agissez de façon responsable. Méfiez-vous des appels au partage 
et ne partagez que les informations qui sont pour vous crédibles; 
apprenez àdonner votre avis sur du contenu qui selon vous 
représente une fausse information.
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https://www.facebook.com/help/572838089565953


Comment 
vérifier une 
photo ou une 
vidéo?

¶Pour ÖïÒÉÆÉÅÒ ÌÁ ÓÏÕÒÃÅ ÄȭÕÎÅ ÉÍÁÇÅ, utilisez des moteurs de 
recherche inversée Google image ouTineye. 

¶Fotoforensics.com et JPEGsnoopanalysent les photos pour 
indiquer si elles ont été modifiées.

¶Réveillez votre âme de détective!

¶Soyez attentif aux détails : tenues des protagonistes (uniformes 
par ex.), langue parlée ou écrite, arrière-plan, éléments 
ÐÅÒÍÅÔÔÁÎÔ ÄȭÉÄÅÎÔÉÆÉÅÒ ÌÅ ÌÉÅÕ?Jour,nuit, météo?Date et lieu 
cohérents avec les éléments visuels?
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https://www.tineye.com/
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1. Une image suspecte

2. Ouvrez «Google 
imagesȻȟ ÃÌÉÑÕÅÚ ÓÕÒ ÌȭÉÃĖÎÅ 
appareil photo

ΩȢ #ÏÌÌÅÚ ÌȭÁÄÒÅÓÓÅ ÄÅ ÌȭÉÍÁÇÅ ÏÕ 
téléchargez-là et importez-là 4. Admirez les résultats!
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Vérifier une image avec le logiciel JPEGsnoop


